@

DINING
WEEK

| ywvitation 1
NG WEEK

Nordens storste restaurantfestival



A

DINING

OM DINING WEEK WEEK

Dining Week er Danmarks originale restaurantfestival, skabt i samarbejde med
kebenhavnske restauranter i 201 1. Festivalen har siden spredt sig til hele landet
og er nu Nordens sterste med over 350 deltagende restauranter og flere end
220.000 spisende gaester drligt.

Siden begyndelsen er Dining Week blevet et folkekzert koncept, som har
forvandlet vinterferien (uge 7) og efterérsferien (uge 42) til nogle af drets
travleste uger for mange restauranter med ekstraordinaert mange gaester. Dining
Week bringer bade anmelderroste spisesteder og folkelige favoritter sammen, og

feellesnaevneren er en passion for gastronomi.

Konceptet er simpelt — som restaurater udtzenker du en saerlig menu til en fast
pris. | labet aof 10 dage bliver gaester introduceret til praecis det, som ger, at din
restaurant skiller sig ud fra maengden. Formélet er at give gaesterne en unik
oplevelse — og komme igen.

Gennem Dining Week ansker vi, i samarbejde med restauratererne, at fremhaeve
den kvalitet og atmosfeere, der ger den danske restaurationsbranche til noget
saerligt. Et besag pd restaurant til Dining Week er mere end konkurrencedygtige
priser — det handler ogsé om de mindevaerdige oplevelser, som jeres restaurant
kan tilbyde. Sammen @nsker vi at hylde branchen, den fremragende service, den

haje kvalitet og de oplevelser, gaesterne far med hjem.
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DET FARDU UD AF AT -
DELTAGE I DINING WEEK

Nar du deltager i Dining Week bliver du en del af et stort '

branchefzellesskab, hvor | far en unik mulighed for at vise de mange -
madglade gaester, hvad netop jeres restaurant kan.

Fyld kalenderen med bookinger pé forhdnd og vis nye gaester, hvorfor

de skal komme tilbage igen og igen. | far desuden del i den massive ‘

eksponering og markedsfaring, som harer til festivalen.

— |
—
Dining Week i tal:
+350 deltagende Over 220.000 Over 70 byer
restauranter geester i hele landet

®

2.500.000 bes?ﬁ +100.000 modtagere +70.000 felgere pa

pé diningweek. af nyhedsbrevet tveers af sociale medier
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KONCEPT — TRE RETTER W

Har din restaurant et mere traditionelt koncept, kan du deltage til Dining Week med en 3-retters menu,
der udgeres af en forret, en hovedret og en afsluttende dessert.

TRE RETTER m E'F-'_n'i[ =
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Menuen skal indeholde minimum 3 retter bestéende af 2 salte og il.:i._‘#';n:l:.'.?.
1 sed, til en salgsvaerdi of minimum 330 kr. ST
]y
Du som restaurater far udbetalt 235 kr. inkl. moms pr. solgt billet
— ogsd for no-shows. Ansgg om detagelse ved at scanne

QR-koden eller klikke pa knappen.

Billetterne szelges for 250 kr. + 29 kr. i gebyr pr. person

inkl. moms. Ansog her

Gebyret gér til booking, billet- og bordbookingsystem, support til opsaetning, administration,

kundeservice, markedsfering og PR.


https://diningweek.dk/apply
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KONCEPT — FEM SERVERINGER o
Til Dining Week kan du valge at deltage med en menu med fem serveringer, hvis det passer bedre ind i
din restaurants eksisterende koncept. Hvordan du szetter menuen sammen, er op fil dig.
FEM SERVERINGER Ol C
=k :
Menuen skal indeholde minimum 5 serveringer bestéende af 3-4 salte og il.'F"I:-i..:'tlI'
1-2 sede, til en salgsvaerdi af minimum 400 kr. ﬁ:ﬁlﬂﬂ:‘
L}y
Som restaurater far du udbetalt 330 kr. inkl. moms pr. solgt billet ]
— 0gsd for no-shows. Ansag om detagelse ved at scanne

QR-koden eller klikke p& knappen.

Billetterne saelges for 350 kr. + 29 kr. i gebyr pr. person
inkl. moms Ansgg her

Gebyret gar til booking, billet- og bordbookingsystem, support til opsaetning, administration,

kundeservice, markedsfaring og PR.


https://diningweek.dk/apply
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KONCEPT — TASTING

Din restaurant er blandt de saerligt udvalgte, der til Dining Week kan tilbyde en eksklusiv tastingmenu. Menuen
skal indeholde minimum 8 serveringer og byde pd en harmonisk kombination af salte og sede retter. Konceptet
tillader kreativitet, fleksibilitet og udfoldelse og giver dig som restaurater mulighed for at lege med menuen,
udforske temaer, lave collabs, langbordsmiddage — alt det, som Dining Week-gaester eftersperger i stigende
grad. Brug konceptet til at maette gaesterne med en smagspreve pd det, | kan og vaek deres nysgerrighed pd en
méde, sa de med sikkerhed vender tilbage for den fulde oplevelse en anden gang.

TASTING

Menuen skal indeholde bade salte og sede retter
til en salgsveerdi af min. 655 kr. VIL DU V ARE MED?
Du som restaurater fér udbetalt 500 kr. inkl. moms pr. solgt billet Kontakt os pé&
- 0gsa for no-shows info @diningweek.dk
Billetterne saelges for 525 kr. + 29 kr. i gebyr pr. person
inkl. moms

Gebyret gar til booking, billet- og bordbookingsystem, support til opszetning,

administration, kundeservice, markedsfaring og PR.
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SADAN DELTAGER DU

Som restaurater skal du ferst og fremmest sammensaette en smagfuld
menu, som showcaser netop din restaurant pé& allerbedste vis. Derefter
er din fornemmeste opgave at give gaesterne en god oplevelse, nar de
besager din restaurant.

Vi serger for systemerne, support til opsaetning, kundeservice og ikke
mindst at gere alle pd vores nyhedsbrev og sociale medier
opmaerksomme pd, at der er Dining Week, og at netop din restaurant
er med! Alt billetsalg foregér via www.diningweek.dk.

Processen er simpel:

« Ved tilmelding fér din restaurant tildelt en profil i Dining Weeks
bookingsystem Bordibyen. Her skal du indtaste din menu, antal
pladser, bordopszetning, salgstekst og uploade billeder af menuen
og din restaurant.

« Du kan hele tiden falge med i antallet af bookinger og ébne/lukke
for flere pladser — bdade fer og under Dining Week. Ferste gang
tager opsaetningen ca. 10 minutter — vi hjselper gerne med dette

og gennemgar de forskellige funktioner.



DINING
WEEK

TIPS & TRICKS

Fé mest muligt ud of din deltagelse i Dining Week.

Vi har samlet en guide med konkrete réd til, hvordan du kan @ge bade synlighed og billetsalg. Fé tips til at
skrive appetitvackkende menubeskrivelser, tage gode billeder af dine retter og restaurant, bruge sociale medier
effektivt samt skabe den rette stemning i restauranten med bordopsaetning og detaljer, der ger oplevelsen

endnu bedre for gaesterne.

_~ Hent guiden herunder og fa praktiske vaerkigier til at tilireekke endnu flere geester.

Download guiden her


https://madbillet.dk/pdf/tips_and_tricks_samlet.pdf
https://madbillet.dk/pdf/tips_and_tricks_samlet.pdf

o

TIDSLINJE TIL DINING WEEK W

— gode datoer at huske

Vi sender mange
Koen til nyhedsbreve ud og er
billetsalget dbner aktive pd sociale medier.
og afvikles for Husk, at du kan booste dit
dem, der har salg ved ogsd at dele pd Vi afregner Dining
skrevet sig op pé& dine platforme og tagge Week.
forhdnd. @diningweek.

Deadline for Det officielle billetsalg Dining Week afholdes
tilmelding og starter. 30% af det og over 100.000 geester
upload af menu samlede antal solgte forventes at indtage
7.september billetter scelges i den restauranterne ugen
kl. 12:00. ferste uge. Derfor er det igennem.
vigtigt, at du har uploadet
og opdateret din profil.
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4 MYTER OM DINING WEEK

“Gaester til Dining Week
keber ikke drikkevarer
og tilkeb”

Udover den obligatoriske
menu kan du til ogsé tilbyde
forskellige tilkgb: vinmenu,
velkomstdrink, kaffe & avec
mm.

e Ca. 30% keber vinmenu,

ndr de kaber menuen

+ Gaester til Dining Week
bruger i gennemsnit 176
kr. mere pé restauranten,
eksklusiv menuen, som er

kebt pa forhand.

“Gaester til Dining Week
er primzert xldre.”

35% er mellem 18-34 ar
35% er mellem 35-54 ar
20% er 55-64 ar

10% er over 65 ar

+65 ar
10%

18-34 ér
55-64 ér 35%

20%

35-54 ér
35%

“Dining Week er kun for
restauranter i

Kebenhavn.”

Godt nok startede Dining
Week i Kgbenhavn, men
siden 2011 er resten af
landet ogsé kommet med og
vi elsker at udvide til flere
danske byer.

Der deltager over 300
restauranter fra hele landet:

« +180 i Kebenhavn
« +20 i Nordsjeelland
« +30 ovrige Sjeelland
« +20 pé Fyn

« +30 i Jylland

“Dining Week bliver kun
markedsfort i
Kebenhavn.”

Hvert &r omtales Dining

Week lzbende i bade

nationale, regionale og
lokale medier.

Det geelder bl.a.:

BORSEN.
Berlingske @

Jyllands-Posten
JydskeVestkysten

NORDJYSKE

migogkbh

SjellandskeNyheder
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HVOR MARKEDSFORES
DINING WEEK?

Myt &r, nye oplevelser og nye
restouranter gy

Fraamart, brasenst gran o mmemsbagh brod U myimniencis eiie:
TSt i et s v £ o L - gk Pt 1 anaE for

Dining Week markedsfares kraftigt gennem

en raekke forskellige kanaler. @\J
2 i

Det populaere nyhedsbrev nar imponerende
ud til over 100.000 modtagere med en 2
gennemsnitlig dbningsrate pd 45% og en I
gennemsnitlig klikrate pé& 3,5%.

Fra billetsalgets start og hele vejen til
festivalens afslutning sendes der op til
2.500.000 nyhedsbreve til bade Dining
Week- og Madbillets modtagere.

Samtidig er der en hgj aktivitet pa
www.diningweek.dk, hvor der i perioden er
over 4,7 millioner beseg pd hjemmesiden.

Restaurantoverblikket p& www.diningweek.dk

Forsiden p& www.diningweek.dk
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Lokale restourunter giver
s!nre ruhutter I wnterl‘enen

Dmmgq Week er tilbage i Aalborg: Her
kan du spise gourmet til en gad prls

m.'m/- {s

Mediano

2 BORSEM LIVSSTIL

Iveerkseetter har ven
kedeligste uge til en

Omfattende PR:
- Omfattende PR: fx indslag p&

TV2-regioner, Go'Morgen
Danmark og artikler i lokale,
regionale og landsdaekkende
medier.

ANNONCERING AF
DINING WEEK

Y
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Organisk indhold deles lzbende p& Facebook og Instagram til 72.000+ falgere.

Annoncekampagner kgrer fra billetsalgets start pa Facebook, Instagram, TikTok og YouTube.

Facebook og Instagram-annoncer nér 590.000+ modtagere med over 3 millioner visninger.

TikTok-indholdet opnér 6,8+ millioner visninger i samme periode.

L Loy
L
L{] DILTAE

DINING. -

Feed pé& Instagram @diningweek

DINING WEEK

FRA 7.-16. FEBRUAR

Forskellige annoncetyper til META



SKAL DU VARE MED?

Naeste Dining Week afholdes fra

fredag 9. oktober til og med sendag 18. oktober 2026.

Dining Week arrangeres af Foodmovers i samarbejde

med restauraterer pd tvaers af Danmark.

Deadline for tilmelding og upload aof materiale il
Dining Week i uge 42, 2026 er d. 7. september 2026
kl. 12:00.

Har du spargsmdl til tilmelding og opsaetning, er du

altid velkommen til at kontakte os.

Nicoline Christensen Anja Truelsen
Festivalkoordinator Festivalchef

(=) nicoline@foodmovers.dk (=) anja@foodmovers.dk

(®) +45 2759 0049 (©) +4528257719

Vi haber at se jer til naeste Dining Week!

DINING
WEEK
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DIT DAGLIGE AKONOMIOVERBLIK

HVEM STAR BAG?

Hos Foodmovers stdr vi bag dig som restaurater
eller akter aret rundt til at hjoelpe med udvikling,
drift og synlighed af din forretning.

Vi stdr bag landets vigtigste gastroevents og
festivaler, hvor du kan ansgge om deltagelse. Det
kan give din restaurant gget synlighed i branchen,
nye goester og en plads i et starre kulinarisk
foellesskab.

Vi tilbyder ogsd veerktgjer, der ger din hverdag
lettere — fra hjcelp til billetsalg og bordbooking til
markedsfering, skonomioversigt og
gcestehdndtering.

Her ser du alle de muligheder, som Foodmovers
tilbyder.
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KONTAKT OS

FOODMOVERS
Danas Plads 15
1915 Frederiksberg

www.diningweek.dk
info@diningweek.dk
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